Popis Ceny za zodpovedné
posobenie na trhu

Cena za zodpovedné posobenie na trhu
ocenuje projekty deklarujuce zaujem
firmy byt zodpovednym subjektom na

trhu.

Cielom ceny je motivovat firmy k:

zavadzaniu principov zodpoved-
nosti a transparentnosti do
procesov komunikacie, reklamy
a marketingu; napr.: uvedenie
principov transparentného komuni-
kovania produktov a sluzieb,
zavedenie nastrojov chraniacich
ohrozené skupiny uzivatelov,
transparentné reportovanie a ko-
munikovanie internych informacii,
atd’;

implementacii procesov podporuju-
cich zodpovedné pésobenie na trhu
v oblasti ekonomickej, etickej
a environmentalnej; napr.: eko
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technolégie, zodpovedny pristup
k produktom a sluzbam pocas ich
celého zivotného cyklu (eko dizajn,
zodpovedny packaging, pouzivanie,
ukoncenie Ziv. cyklu), environ-
mentalne a CR kritérid nakupu,
atd’;

zavadzaniu inovativnych produktov
a sluzieb, ktoré prispievaju k udrz-
atelnosti v  oblasti  socidlnej
a environmentalnej; napr.: uva-
dzanie produktov a sluzieb pre
znevyhodnené skupiny zakaznikov,
produktov a sluzieb s nizSou spo-
trebou energii, produktov a sluzieb
z materidlov menej zataZujucich
Zivotné prostredie, atd’.;

zapajaniu zainteresovanych stran
zakaznikov, dodavatelov, konku-
rencie, komunity a verejnosti do
tychto projektov a aktivit.



