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ANASOFT APR podporuje pôvodnú slovenskú prózu
Cena za dlhodobý pozitívny vplyv podniku 

na spoločnosť a okolitú komunitu za rok 2009
ANASOFT LITERA je literárna cena za pôvodnú slovenskú prózu vydanú na Slovensku v predchádzajúcom roku. Jej hlavným prínosom je, že predstavuje prostriedok k zlepšovaniu povedomia o slovenskej kultúre prostredníctvom pôvodnej literatúry, ktorá je dôležitým, ale prehliadaným nástrojm reflexie našej spoločnosti. Projekt sa realizuje od februára 2006 a stále pokračuje. V roku 2009 bola udelená cena po piaty raz. Prínos Literárnej ceny Anasoft litera by sa dal rozdeliť do viacerých „cieľových skupín“. 

· Spisovatelia - Na Slovensku vychádza viac ako 100 pôvodných próz ročne. Autor jednej z nich má možnosť získať ocenenie vo finančnej hodnote 10.000 Eur.
· Vydavateľstvá - Systémovou podporou je prirodzený nárast predaja kníh, ktoré sú ohodnotené ako finálové, či víťazné. Anasoft litera tiež prispieva k motivácii vydávať kvalitné knihy, t.j. knihy, ktoré spájajú ich vysokú umeleckú kvalitu a schopnosť výnimočným spôsobom reflektovať našu spoločnosť.
· Distribútori a kníhkupci - Ocenené knihy majú prostredníctvom literárnej ceny zabezpečenú reklamu v médiách, ale aj priamo v kníhkupectvách. Je to promo, do ktorej nemusia investovať a neprehliadnuteľným spôsobom podporuje predaj kníh. 

· Širšia verejnosť - Čitatelia a potenciálni čitatelia - v množstve lietrárnych diel im literárna cena pomáha orientovať sa. 

Cieľom projektu bolo:

· Podporiť zavedenie štandardného mechanizmu na propagáciu pôvodnej literatúry a tým zlepšiť fungovanie cieľovej skupiny a jej konkurencieschopnosti v európskom kontexte.

· Podporiť a mechanizmom propagácie ceny vytvoriť mediálny priestor autorom, ktorí sú v tieni mediálnych celebrít, ale dokážu nezaujato podávať správy o stave spoločnosti.

· Prostredníctvom podpory literatúry podporiť kultúru, ktorej štátne financovanie od revolúcie prešlo len minimálnymi reformami, bola na poslednej priečke záujmu všetkých vlád a vždy sa jej v porovnaní s ostatnými krajinami EÚ dostávalo najmenšej podpory z hľadiska HDP, štátneho rozpoču a celkovej výšky vyhradených prostriedkov.

· Demokratickým mechanizmom literárnej ceny Anasoft litera vytvárať voľnú súťaž pre nové myšlienky, tradicionalistické zmýšľanie aj zavedené značky.

· Aktívny networking medzi sponzorom, autormi, médiami, vydavateľstvami, distribúciami, kníhkupectvami, knižnicami, čitateľmi, inštitucionálnou podporou, strednými školami (učiteľmi aj žiakmi), tretím sektorom a aktívny prístup k problémom podporovanej cieľovej skupiny.

Realizované aktivity: 
· Literárna cena Anasoft litera a jej interaktívne promo
· Anasoft litera festival organizovaný pre širokú verejnosť, umožňuje priamy kontakt s autormi a finalistami literárnej ceny Anasoft litera a dáva priestor diskusiám, ktoré poskytujú konkrétnu platformu na verejnú i medializovanú debatu medzi vydavateľmi, knižnicami a Ministerstvom kultúry SR. Zahrňuje autorské čítania, kino, koncerty, divadlo, diskusie, autorské čítania na stredných školách nielen v Bratislave a Košiaciach, ale aj v menších mestách.
· Networking - prelínanie PR projektu s diskusiou o knihách a tým aj o dôležitých spoločenských témach, interaktivita s čitateľmi prostredníctvom médií: letné profily a krátke videodokumenty finalistov ceny, hlasovanie čitateľov a udeľovanie čitateľskej ceny.
· Regionálne aktivity a aktivity tretieho sektora: spolupráca s knižnicami, ktoré organizujú podujatia vďaka impulzu, ktorý vytvorili organizátori Anasoft litery a finačne ich podporili, spolupráca s Prešovskou univerzitou, Stredoslovenskou galériou, neziskovým projektom Voices
· Program je vysielaný aj priamo v médiách (rádio Devín). 
Dosiahnutá zmena a dopad projektu: 
· Štyria finančne ocenení autori, desiatky nefinančne ocenených autorov
· Náklady kníh sa po zaradení do finálového výberu a získaní ceny zvyšujú, robia sa dotlače a predaj kníh sa niekedy viac ako zdvojnásobí. 

· Zvyšuje sa záujem médií. V začiatkoch bolo promo založené takmer výlučne na cielenom PR, v súčastnosti médiá vyvíjajú vlastnú aktivitu. Odovzdávanie ceny sa dostalo do hlavného spravodajstva televízií (STV, TA3). 

· Literárna cena Anasoft litera je spájaná so slovami prestíž, zavedená značka, elita. 

· Už pri vydávaní novej knihy začne prebiehať spoločenská diskusia, či má, alebo nemá šancu dostať sa do finálového výberu, prípadne získať cenu. 

· Štandardizovalo sa vydavateľské prostredie. Medializácia dobrých kníh sa stala natoľko motivujúca, že vydavateľstvá súťažia v získavaní kvalitných spisovateľov, snažia sa mať v každom kalendárnom roku čo najviac „koní“, prípadne vydávajú pôvodnú tvorbu, ak to pred tým nerobili. Vydavateľstvá sa tiež inak pozerajú na neznámych autorov, pretože v histórii ceny sa stalo aj to, že v minulosti neúspešný, či debutujúci autor sa vďaka zaradiu knihy do finálovej desiatky stal so svojou novou knihou známym. 

· Postupné oslovovanie cieľových skupín, ktoré v súvislosti s čítaním pôvodnej slovenskej literatúry predtým pociťovali strach, dešpekt, nudu alebo si ju asociovali s povinným čítaním, či nudným učebným plánom. 

Výška a formy podpory 

· Finančná podpora projektu: 0,39% z hrubého ročného obratu. Spoločnosť venovala všetky prostriedky na tento projekt z vlastných zdrojov, mimo 2% z asignácie dane.
· Know-how

· Vecné dary: Spoločnosť ANASOFT využíva knihy finalistov ako darčeky

· Zapojenie partnerov: Partneri a klienti sú pozývaní na finálový večer udeľovania ceny ANASOFT LITERA 
· Interná knižnica diel finalistov pre zamestnacov
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